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EinfUhrung

VORWORT

Die Innenstadt von Lengerich hat Qualitat! Beispielhaft zu nennen wdre hier zum einen
der historische Gebdudebestand, aber auch zahlreiche Funktionen von Einzelhandelsge-
schaften, Uber gastronomische und kulturelle Angebote bis hin zu 6ffentlichen Einrich-
tungen. Zum anderen das raumliche Erscheinungsbild, das durch Platze und Straffenrau-
me, aber auch Hauser und Geschafte gepragt ist. Dieses rdaumliche Erscheinungsbild gilt
es zu erhalten und gemeinsam weiterzuentwickeln.

Die Neugestaltung zentraler 6ffentlicher Rdume in der Innenstadt ist hierzu ein erster
Baustein. Neben Mapnahmen der 6ffentlichen Hand ist aber auch die private Initiative
gefragt. Vor diesem Hintergrund hat die Stadt Lengerich entschieden, einen Gestaltungs-
leitfaden fir die Innenstadt zu erarbeiten.

Dieser Gestaltungsleitfaden richtet sich an zentrale Akteure in der Lengericher Innen-
stadt: Gemeint sind alle Eigentiimer, Einzelhdndler, Gastronomen und Dienstleister. Bei
Umbau- und Neubaumapnahmen an Gebduden, der Errichtung von Werbeanlagen oder
vorgesehenen privaten Nutzungen im 6ffentlichen Raum bietet Ihnen dieser Leitfaden
eine Orientierung. Uber das Fassadenprogramm locken zudem finanzielle Mittel. Machen
Sie mit und leisten Sie ihren Beitrag flr eine qualitatsvolle Innenstadt in Lengerich!

(hidd. Lt

Wilhelm M&hrke, Blirgermeister




EinfUhrung

WOZU DIENT DER GESTALTUNGSLEITFADEN?

Innenstadte sind die wirtschaftlichen und kulturellen Zentren unserer Stddte. Hierdurch ha-
ben sie reprasentative Bedeutung als Visitenkarte einer Stadt. Auch die Lengericher Innen-
stadt hat u.a. aufgrund des erhaltenen historischen Gebaudebestandes und des ablesbaren
Stadtgrundrisses sowie der vorgehaltenen Infrastruktureinrichtungen zentrale Bedeu-
tung. Der Erhalt und die zukunftsfdhige Weiterentwicklung dieser Qualitaten ist ein zentra-
les Ziel. Die stetige Verbesserung des Erscheinungsbilds der Platze und Strafenrdume, der
Hauser und Geschdfte stellt in diesem Zusammenhang eine fortlaufende Aufgabe dar. Hierflr
liefert dieser Gestaltungsleitfaden wichtige gestalterische Vorgaben.

Der Gestaltungsleitfaden beinhaltet Empfehlungen u. a. zu Werbeanlagen an Gebduden,
Fassadengestaltung/-gliederung, Dachgestaltung, Gestaltung von Schaufensterzonen, Ein-
friedigungen und Moblierung der Aufengastronomie. Der Gestaltungsleitfaden richtet sich
an alle Eigentimer, Einzelhdandler, Gastronomen und Dienstleister in der Innenstadt. Um
auch in Zukunft wettbewerbsfahig zu bleiben, missen der Gebdudebestand und das Umfeld
durch gezielte Mafnahmen und aktive Beteiligung der privaten Akteure aufgewertet werden.
Dabei ist das Zusammenspiel von privaten Akteuren und der 6ffentlichen Hand besonders
bedeutsam.

Dariber bildet der Gestaltungsleitfaden die Grundlage fiir das Fassadenprogramm der Stadt
Lengerich. Dies ermdglicht ggf. eine 6ffentliche Férderung bei Umbaumafnahmen, sofern
diese die im Gestaltungsleitfaden formulierten »Spielregeln« fur die Gestaltung einhalten.




EinfiUhrung

ERARBEITUNGSVERFAHREN

Der Gestaltungsleitfaden fir die Innenstadt von Lengerich wurde im Rahmen eines breit
angelegten Abstimmungs- und Beteiligungsprozesses im Zeitraum von Juli 2020 bis
Januar 2021 erarbeitet. In diesem Rahmen galt es, mdglichst viele Nutzer der Innenstadt so-
wie sonstige Interessierte in den Erarbeitungsprozess mit einzubeziehen. Zentrale Elemente
neben der Einbeziehung der Offentlichkeit waren die enge Abstimmung mit allen relevan-
ten Fachbereichen der Stadt Lengerich sowie die Diskussionen im Rahmen der Sitzungen des
Expertkreises.

Insgesamt 3 Sitzungen des Expertenkreises - bestehend aus Vertreterinnen aus Verwal-
tung, Politik, Einzelhdndler und Gastronomen - wurden durchgefihrt. Im Rahmen der ersten
Sitzung im August 2020 fand eine gemeinsame Begehung des Plangebietes statt. Im Mittel-
punkt standen die Anmerkungen und Sichtweisen der Teilnehmenden, welche die Innenstadt
nach Starken und Schwachen zu den Themen Gebdudegestaltung, Werbeanlagen sowie
offentliche Flachen vor Ort kritisch bewerten sollten und dem beauftragten Planungsbiro
weitergehende Anregungen fiur den Gestaltungsleitfaden mitteilen konnten. In zwei weiteren
Terminen wurden wesentliche Arbeitsergebnisse gemeinsam abgestimmt. Die Offentlichkeit
hatte im November 2020 Gelegenheit sich online tber das Projekt zu informieren und An-
regungen zu geben.

Die Ergebnisse aus den Beteiligungsschritten mit dem Expertenkreis und der Offentlichkeit
wurden im Rahmen der weiteren Ausarbeitungen bericksichtigt. Im Februar 2021 wurde der
Gestaltungsleitfaden vom Rat der Stadt Lengerich beschlossen.




EinfUhrung

Sorgfaltsstufen

B sorgfaltsstufe 1

I sorgfaltsstufe 2 Friedhof x

B sordfalisstufe 3 Pl RAUMLICHER ANWENDUNGSBEREICH

Feuerwehr

Die Innenstadt Lengerichs ist durch Bereiche mit unterschiedlicher Bebauungstypologie und
unterschiedlicher Bedeutung fir das Stadtbild gekennzeichnet. Als zentraler Aufenthaltsort
und historisch gesehene Keimzelle der Stadtentwicklung hat der Rathausplatz und die Umge-
bung der Stadtkirche Lengerich eine besondere Wichtigkeit fir die Lengericher Innenstadt.
Daneben gibt es Bereiche, die eine verschieden hohe Dichte an Baudenkmalern aufweisen.

Deswegen wird die Innenstadt in drei Sorgfaltsstufen mit unterschiedlichen gestalt-
erischen Anforderungen gegliedert. Die Sorgfaltsstufe 1 umfasst den Bereich des Rat-
hausplatzes, den Raum um die Stadtkirche Lengerich sowie Teile der Mlnsterstrape. Hier
bestehen die héchsten gestalterischen Qualitdtsanforderungen. Die Bahnhofsstraf3e und wei-
tere Teile der Mlnsterstrape bilden die Sorgfaltsstufe 2. Hierbei handelt es sich um den
UberwiegendenTeilder Altstadt mit diversen Baudenkmalern. Der Bereich der Sorgfaltsstufe 3
umfasst den Bereich sldlich der Schulstrape, die den Rand der Altstadt bildet. Dieser Stadt-
raum ist durch eine neuzeitliche Bebauung gepragt.

Far alle Umbaumafnahmen am Gebdudebestand innerhalb dieses rdaumlichen Anwendungs-
bereiches kdnnen Fordermittel aus dem Fassadenprogramm der Stadt Lengerich in Anpruch
genommen werden. Zum Teil bestehen innerhalb der Sorgfaltsstufen unterschiedliche Anfor-
derungen, z. B. in Bezug auf die zuldssige Dachform oder die Grépe von Werbeanlagen. Auf
den entsprechenden Seiten 41 und 55 wird dies im Detail erldutert.

Dieser Gestaltungsleitfaden beinhaltet Empfehlungen fiir die Gestaltung von Gebauden
und Werbeanlagen und ist bei der Errichtung bzw. Anderung von Geb&uden, Grundstiicks-
einfriedungen und Werbeanlagen anzuwenden. Dies gilt jedoch nur fir die Gebdudeseiten
und Bauteile inkl. der Werbeanlagen, soweit sie vom 6ffentlichen Strafenraum eingesehen
werden kdnnen.

10 1



EinfUhrung

SACHLICHER ANWENDUNGSBEREICH

Der Gestaltungsleitfaden beinhaltet Empfehlungen fiir die Errichtung und Anderung von
Gebduden und Werbeanlagen sowie die Nutzung des offentlichen Raums. Diese
Empfehlungen beziehen sich auf alle Bauteile und Oberflachen dieser Anlagen innerhalb des
rdumlichen Geltungsbereiches, soweit sie vom 6ffentlichen Strapfenraum eingesehen wer-
den kénnen. Die Empfehlungen werden mittels Fotos und kurzen Erlduterungstexten erklart.
Es ist zu berlcksichtigen, dass es sich hierbei um allgemein formulierte Empfehlungen han-
delt. Begleitend ist fir das jeweilige Grundstiick zu kontrollieren, ob bestehende Bebauungs-
plane im Einzelfall bereits Vorgaben festgesetzt haben.

Dach und
Dachaufbauten

1. Gebdudegestaltung

2. Werbeanlagen Fassade

Einfriedungen
I und Zufahrten

) gt
D

C

Vertikale 7@ P/g ! inweisschilder
Werbeanlage / und Schaukasten

Baukorper

Horizontale
Werbeanlage

Erdgeschoss-

zone Nutzung des
offentlichen

Raumes
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EinfiUhrung

HISTORIE

Die Innenstadt von Lengerich weist ein gewachsenes, vielseitiges und hochwertiges Stadtbild
auf. Dieses Stadtbild gilt es in seiner Charakteristik zu bewahren, zu pflegen und zukunftsori-
entiert weiterzuentwickeln. Vorhandene gestalterische Qualitaten sind einerseits zu starken,
andererseits sind stadtbildschadigende Entwicklungen zu vermeiden.

Stadtkirehie, - -
Lengerich™

Die Struktur der Innenstadt kennzeichet sich einerseits durch eine augepragte Ost-West-Ach-
se, die durch den StraBenzug Altstadt/BahnhofstraBe gebildet wird. Die Endpunkte bilden der
Bodelschwingh-Platz im Westen sowie der Wapakoneta-Platz im Osten, die beide durch neu-
zeitliche Bebauungen gepragt sind. Diese Ost-West-Achse wird andererseits durch eine
Nord-Siid-Achse, die Miinsterstrafe, erganzt. Beide Achsen sind alte Handelswege, deren
Kreuzungsbereich in Lengerich der Bereich Rathausplatz, Kirchplatz bildet. Die Stadt war
somit schon frih ein wichtiger Umschlagplatz fir den Handel.

Zahlreiche Gebdude entlang dieser beiden Achsen weisen in ihrem duferen Erscheinungsbild
noch die Strukturen ihrer Entstehungszeit auf. Typisch sind hierbei die kleinteiligen Fassa-
dengestaltungen bzw. -gliederungen, die die hier typischen kleinteiligen und tiefen Parzellen-
strukturen widerspiegeln. Darlber hinaus pragen die Stadtkirche sowie neuzeitige grofmaf-
stabliche Ergdnzungen die Innenstadt.

o 15
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Einfihrung

GEBAUDEKATEGORIEN

Wie zuvor bereits beschrieben befinden sich in der Innenstadt zahlreiche Baudenkmadler,
die wesentlich zum Charakter und der Qualitdt dieses Bereiches beitragen. Dem entgegen
stehen einige Gebdude aus jingeren Zeiten oder &ltere Gebdude, die in den vergangenen
Jahrzehnten gestalterisch Gberformt wurden. Somit ergibt sich eine unterschiedliche Sorg-
faltspflicht im Umgang mit dem jeweiligen Gebdude, je nachdem aus welcher Epoche es
stammt und wie der derzeitige Gestaltungszustand der urspriinglichen Fassade ist.

17




Einfihrung

Baudenkmaler
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EinfUhrung

EMPFEHLUNGEN FUR »BAUDENKMALER«

T

[
¢
¥
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Hinweis: Bauliche Mafinahme an Denkmadlern bedirfen
unabhangig von einer eventuellen Bauantragspflicht
einer formellen denkmalrechtlichen Erlaubnis. Entspre-
chend durfen Baumafnahmen nur in Abstimmung mit
der unteren Denkmalbehotrde erfolgen.

Erhaltung, Instandsetzung, ggf. Wiederherstellung und
Sichtbarmachung der

- urspriinglichen Gebaudeform (betrifft u. a. die Bau-
korpergliederung, Fassadenabschnitte, Dachform)

- urspriinglichen Eigenart und Stilcharakteristik
(betrifft u. a. die Fassadengliederung, Fassaden-
schmuck, Oberflachenbeschaffenheit von Fassaden
und Dacher)

Riickbauverpflichtung von stiluntypischen Uberform-
ungen, Uberdeckungen, Verkleidungen oder sonstigen
Veranderungen der urspriinglichen Fassade (insbeson-
dere der Erdgeschosszone) im Zuge von genehmigungs-
pflichtigen Baumafnahmen (unter Beachtung der Ver-
haltnismapigkeit)

Y.
1\
%

\ |y

)

Beispielhafte Fassade eines
historischen Gebdudes
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EinfUhrung

EMPFEHLUNGEN FUR GEBAUDE OHNE
ERHALTUNGSSCHUTZ UND NEUBAUTEN

Neu- und Umbauten in Abstimmung auf die historisch
verblrgte Gebdudecharakteristik im Umfeld

« Anpassung an die von den Nachbargebduden gebil-
dete Bauflucht (Strapenrandbebauung, Berlcksichti-
gung der Uberlieferten kleinteiligen Parzellenstruktur)

Abstimmung der Gebdudekubatur/-grépfe auf den
(historisch gepragten) Mafstab im Umfeld

* Abstimmung der Trauf- oder Giebelstandigkeit auf das
jeweilige (historisch gepragte) Umfeld

Neubauten als Ersatzbauten: Orientierung an der
Gebdudekubatur des Vorgdngerbaus, sofern diese
nicht deutlich von der Nachbarbebauung abweicht

Abstimmung der Gebdudefrontbreite/Baukérper-
gliederung auf die Kleinteiligkeit der ortshistorischen
Parzellenstruktur

Einflgung in und Abstimmung auf die historisch
verblrgten Gebdudemerkmale im stadtraumlichen
Umfeld (u. a. Baukorper-/Fassadengliederung, Dach-
form, Oberflachenmaterialien, Farbigkeit)

23






Gebaudegestaltung

BAUKORPER

Die Gestaltung der Baukorper spielt eine wichtige Rolle fir die Aufenthaltsqualitat
und das Erscheinungsbild der Innenstadt. Aufdringliche, unmapstabliche Fassaden-
gestaltungen entsprechen nicht der erhaltenswerten kleinteiligen stadtebaulichen
Struktur der Innenstadt Lengerichs. Groffformatige Bauk&érper sind lediglich entlang der
Schulstrafe entstanden und hier auch zukiinftig eher vertretbar.

Negative Auswirkungen auf das Stadtbild durch Beachtung der 6rtlichen kleinteiligen Parzellen-
mangelhafte Gestaltung der sichtbaren Ab- struktur
schlusswand

27




Gebaudegestaltung

EMPFEHLUNGEN FUR BAUKORPER

+ Baudenkmale: Orientierung am urspriinglichen
(historisch verbiirgten) Konstruktions- und Gestaltungs-
charakter in Abstimmung mit der unteren Denkmalbe-
horde (denkmalrechtliche Erlaubnis)

* Gebdudebreiten bzw. Abfolge von Fassadenab-
schnitten, abgestimmt auf die ortliche historische
Parzellenstruktur

+ Trauf- oder Giebelsténdigkeit, die sich an Nachbar-
gebduden orientiert

bei vorhandener geschlossener Strapenrandbebau-
ung keine Vorzone zur 6ffentlichen Verkehrsflache

Ubernahme benachbarter Baufluchten, Trauf- und
Firsthohen bei geschlossener Bauweise

]
]

+ gestalterische und gréfenmdapige Unterordnung glie-
dernder Bauteile (wie z. B. Zwerchhduser, Erker, Gau-
ben) gegenliber dem Hauptbaukérper des Gebdudes
und angemessene Seitenabstande zueinander

+ sichtbare Geb&udeabschlusswdnde: Farbe und/oder
Material orientiert an der Gestaltung der Strapen-
fassade oder des Daches

E.
i
o
B
ol
b
e
i
5
=
s

Abweichungen sind bei Eckgebduden und offener Bau-
weise mdglich 29




Gebaudegestaltung

FASSADE

Die folgenden Empfehlungen zum Thema »Fassade« beziehen sich auf die strapenzu-
gewandten Gebdudeseiten sowie auf alle weiteren Fassaden, die 6ffentlich wahrgenommen
werden kénnen. Wichtig sind die Materialien und eine an das Gebdude angepasste Struktu-
rierung.

Die Fassade ist das »Gesicht« des Hauses und pragt wesentlich den Gesamteindruck. Ziel
ist es, ein nachvollziehbares, identitatsstiftendes Fassadenbild auf der Grundlage orts-
typischer Materialien zu erreichen, welches einen gepflegten, qualitatsvollen und positiven
Eindruck hinterlasst.

Die Erdgeschosszone fiigt sich gestalterisch Erdgeschosszone und Obergeschosse bilden
nicht in das Geb&dude ein, u.a. durch die Verwen- eine gestalterische Einheit.
dung greller Farben.
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Gebaudegestaltung

EMPFEHLUNGEN FUR FASSADEN

« Fassadenoberflachen aus ortstypischen, historisch
nachvoliziehbaren Materialien (Abweichungen in Ab-
stimmung mit Stadtverwaltung/Unterer Denkmalbehdrde
maoglich):

Ziegel/Klinker (ziegelrot bis rotbraun)

Putz (helle Farbténe)

Fachwerk (dunkelbraun/dunkelgrau/anthrazit)

nur eine geringe Anzahl unterschiedlicher Materialien
verwenden

+ Fassadenverkleidungen orientiert an den ortstypischen
und markanten Baustilmerkmalen

« Putzflachen aus Putzarten mit geringer Kérnung und
Verwendung von hellen, abgetdnten Varianten ortsib-
licher Farben

+ Farbwahl ohne grelle Farben (siehe Anlage 1, Seite 83) und

ohne glanzende Oberflachen TIP

Die Erneuerung von Fas-
saden und Dachern ist

+  Wandoéffnungen: Erhalt der stilbildenden Formen (z. B. gemaR dem Fassadenpro-

Stichbogen, vertikale Offnungsformate bei Altbauten) gramm unter Einhaltung
zentraler Vorgaben aus
dem Gestaltungsleitfaden

forderfahig (siehe hierzu

- Offnungsanteil/Fenstergliederung orientiert am Baustil auch Tabelle im Anhang).
und an der Baukonstruktion des Gebiudes (z. B. Massiv- Weitere Infos zum Fassa-
. . denprogramm der Stadt

bau mit Lochfassade, Fachwerkbau mit Gefalchen) Lengerich finden Sie unter

www.lengerich.....
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Gebadudegestaltung

ERDGESCHOSSZONE

Die Erdgeschosszone bestimmt wesentlich die Wahrnehmung der Innenstadt durch die
Besucher/Nutzer, weil sie im direkten Sichtbereich der Passanten liegt. Vor diesem Hinter-
grund ist fir diesen Bereich eine besondere Sorgfalt geboten.

Bauteile stéren den gestalterischen Bezug Schaufenster sind integriert in das Gesamtbild
zwischen Erd- und Obergeschossen und haben der Fassade.
eine trennende Wirkung.

35




Gebadudegestaltung

EMPFEHLUNGEN FUR ERDGESCHOSSZONEN

Die Erdgeschosszone soll sich generell in das Gesamterschei-
nungsbild der Gebdudefasse einfligen. Darliber hinaus:

Gestalterischer Bezug zwischen Erd- und Obergeschossen
bzgl.
- Anordnung der Fassadenoffnungen/Fensterachsen
- Fassadenmaterialien (durchgehender Material-
kanon)
- Fassadenfarben (Gebdudesockel ggf. etwas dunkler)

Schaufenster integriert in das Gesamtbild der Fassade:
- ausschlieflich im Erdgeschoss angeordnet

- abgestimmt auf die Fenstergliederung der
Obergeschosse

- keine durchgangige Glasfassade bei historischen
Gebduden

Verzicht auf auskragende Bauteile mit trennender Wirkung
(z. B. volumindse Kragkasten)

Vordacher und Markisen nur in Verbindung mit Schau-
fenstern, in die Fassadengestaltung integriert und nicht
gréfer als erforderlich:

- filigrane/transparente Vordacher aus Glas

- (bewegliche) Markisen abgestimmt auf die Fassaden-
offnungen (keine festen Korbmarkisen) mit dezenter

Farbgebung

37




Gebaudegestaltung

DACH UND DACHAUFBAUTEN

Auch wenn sie vom Straf3enraum aus nicht immer sichtbar sind, stellen Dacher ein wichtiges
Gestaltungselement flir Stadtrdume dar. Im Laufe der Zeit hat sich in Lengerich eine orts-
typische Dachlandschaft entwickelt, die durch Satteldacher dominiert wird.

Dachform und Dachneigung sollten bei Anderungen an Gebduden dem
historisch verbiirgten Erscheinungsbild entsprechen und missen sich bei Neubauten in
das durch die Nachbarbebauung geprdgte Erscheinungsbild einfigen. Auch die stimmige
Gestaltung der Farben und Materialien zur Dacheindeckung sowie der sorgfdltige Umgang
mit Dachaufbauten und -einschnitten sollten bei Um- bzw. Neubaumapnahmen bedacht
werden. Vorgaben von ggf. bestehenden Bebauungspldnen u. a. hinsichtlich Dachern, Dach-
neigungen oder Zuldssigkeit von Dachgauben sind zu beachten.

Negative Beeintrachtigung des Stadtbildes Die Dachaufbauten werden in das Gesamtbild in-

durch ungeordnete Dachlandschaft bzw. lberdi- tegriert und ordnen sich mit Bezug auf die Glie-

mensionierte dominante Dachaufbauten derung der Fensterachsen der Gebdudefassade
ein

39



Gebaudegestaltung

EMPFEHLUNGEN FUR DACH UND
DACHAUFBAUTEN

Die Ausfiihrungen zur Dachform/Dacheindeckung gelten gene-
rell, die Empfehlungen zu Dachgauben gelten nicht fir riick-
wartige Dachflachen bei traufstandigen Gebduden.

Verwendung von ortstypischen Dachformen
- Satteldach (fur die Sorgfaltsstufe 1und 2)

Dacheindeckung mit traditionellen Gestaltungs-
merkmalen (ausgenommen, wenn historisch anders
verbiirgt):

- je Gebdude einheitlich in Material und Farbe

- Dachziegel oder Dachsteine in ziegelrot bis rotbraun oder
altschwarz bis anthrazitgrau

- matte, nicht gldnzende Oberfldchen

gestalterische Integration und Unterordnung der Dachauf-
bauten und Gauben, Gesamtlange aller Gauben max. 50 %
der Traufenldnge und Lange Einzelgaube max.3 m

baustiltypische Gaubenarten (ein- oder zweifenstrige Gau-
ben): kleinteilige Giebel-, Schlepp-, Dreiecks- oder Walmgaube

Anordnung der Dachaufbauten und Gauben mit Bezug auf
die Gliederung der Fensterachsen der Gebdudefassade

Dachaufbauten mit baustilgerechten Mindestabstanden
untereinander und zu den Auf3enkanten des Daches

Photovoltaik-/Solarthermieanlagen nur zuldssig, wenn vom
Offentlichen Strapfenraum aus nicht sichtbar

TIP

Die Erneuerung von Fas-
saden und Dachern ist
gemaR dem Fassadenpro-
gramm unter Einhaltung
zentraler Vorgaben aus
dem Gestaltungsleitfaden
forderfahig (siehe hierzu
auch Tabelle im Anhang).
Weitere Infos zum Fassa-
denprogramm der Stadt
Lengerich finden Sie unter
www.lengerich.....
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Gebadudegestaltung

GRUNDSTUCKSEINFRIEDUNGEN

Einfriedungen, wie z. B. Mauern, Zaune oder Hecken zu &ffentlichen Strafen und Wegen
sind im dicht bebauten Innenstadtbereich nur selten zu finden. Dort, wo sie vorhanden sind,
werden sie jedoch ganz unmittelbar wahrgenommen, weshalb ihnen neben den Gebduden
eine hohe gestalterische Bedeutung fir das Straf3enbild zukommt.

Stabmattenzaun mit Kunststoff-Einwebungen Metallgitterzdune mit senkrechten Metallstdben
in Verbindung mit Mauerpfeilern
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Gebaudegestaltung

EMPFEHLUNGEN FUR GRUNDSTUCKS-

EINFRIEDUNGEN |
Ii L

- strapenseitige Einfriedungen in ortstypischer, historisch : !..-Ju F* -
verbulrgter Erscheinungsform | '

- Mauern aus verputztem Mauerwerk, Sichtmauerwerk g
oder westfalischem Sandstein - :
- Metallgitterzdune mit senkrechten Metallstaben in
Verbindung mit Mauerpfeilern
- Hecken (méglichst heimische Laubgehdlze)

Hecke als Grundstiickseinfriedung

Hohenbeschrankung von maximal 2,00 m der aus Bau-
stoffen bestehenden Einfriedungen gegentber dem
Offentlichen Strapenraum (eine ausreichende Einsicht-
nahme in den Straffenraum bei Zu- und Abfahrten ist zu
gewahrleisten)

Héhenbeschrankungen und Vorgaben zu Einfriedungen
in Bebauungspldnen sind ggfls. zu beachten!

Vermeidung ortsuniblicher und stérender Arten (z.B.
Jdgerzaun) oder Materialien (z.B. Kunststoff, Stab- Mauern aus Sichtmauerwerk
matten, Maschendraht)







Werbeanlagen

ALLGEMEINE FESTLEGUNGEN

Innenstddte sind traditionell zentrale Orte des Handels und der Kommunikation. Wichtige
Bestandteile des lokalen stationdren Einzelhandels sowie der Gastronomie sind dabei Werbe-
anlagen an Gebduden. Die gestalterische Qualitat und Quantitat dieser Anlagen wirken sich
wesentlich auf die empfundene Einkaufs- und Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt aus
und bestimmen die Attraktivitdt der Innenstadt als Einkaufsstandort.

, F AT TR

Die Gestaltung von Werbeanlagen kann die Dezenter Gebrauch von Werbeanlagen
Attraktivitdt einer Innenstadt negativ beeinflus-
sen
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Werbeanlagen

« Zulassigkeit von Werbeanlagen beschrdnkt auf die jeweilige
Statte der Leistung (Ausnahme: Betriebsstandort in einer
Passage/im Hinterhof)

« Einfligen in das Stadtbild (d. h. keine Beeintrachtigung von/
Dominanz in markanten stadtraumlichen Situationen (z. B.
an Platzen, Kreuzungen, stadtbildpragenden Gebaduden))

+ EinfUgen in die Gebdude- und Fassadengestaltung
(d. h. keine Verdeckung oder Uberschneidung der stil-
bildenden Fassadengliederungen)

+ Abstimmung, wenn mehrere Werbeanlagen (unterschiedli-
cher Betriebe) an einem Gebaude angebracht werden

Anzahlbegrenzung: im Bereich der Sorgfaltsstufen 1 und 2
max. zwei Werbeanlagen je Betrieb (Ausnahme bei grof3fla-
chigen Betrieben), zuldssige Fensterwerbung nicht einbe-
rechnet

¢ Beschrdnkung von Werbeanlagen auf die Erdgeschosszone
(maximal bis Obererkante Bristung Fenster 1. OG)

Beschrankung der Zuldssigkeit von Eigenwerbung und keine
Marken- und Produktwerbung (Ausnahme Gastronomie)

selbstleuchtende oder hinterleuchtete Beleuchtung, die
benachbarte Wohnnutzungen nicht stoért

+ Rulckbau bei Geschaftsaufgabe

+ Vorgaben aus eventuellen Bebauungsplanen beachten 51



Werbeanlagen

HORIZONTALE WERBEANLAGEN

Horizontale Werbeanlagen werden in erster Linie in der Erdgeschosszone angeordnet
und kdénnen deshalb insbesondere im Fupfgangerzonenbereich das Erscheinungsbild einer

Fassade nachhaltig beeinflussen.

Die Fassade dominierende Werbeanlage mit Keine Verdeckung der stilbildenden
negativer Ausstrahlung Fassadengliederung
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Werbeanlagen

EMPFEHLUNGEN FUR HORIZONTALE

WERBEANLAGEN
Ziel: auf Fassadengliederung/-gestaltung abgestimmtes /
und in das Stadtbild integriertes Erscheinungsbild /
keine Uberdeckung oder Uberschneidung der stil- ¢ b
bildenden Fassadengliederung (z. B. Gesimse, Lisenen 7 D staben
(Mauerblenden), Sichtfachwerk) A B /

max. 40 ch

Grope und Gestaltungsart (keine Flachkdsten oder

Platten als Trager):

- untergeordnete Grofe, abgestimmt auf die Fassaden- ~mind. 50 cm
breite und die Eigenart des Gebaudes

- nurin Form von Einzelbuchstaben, Schriftziigen und
Firmenlogos

- Ho6he 40 cm (Sorgfaltsstufe 1und 2) bzw. 50 cm (Sorg-
faltsstufe 3)

- Lange max. 2/3 der Fassade, maximal aber 4 m (Sorg-
faltsstufe 1und 2) bzw. 5 m (Sorgfaltsstufe 3)

- angemessener Abstand zu anderen Werbeanlagen
und Gebdudeaufenkanten

Skizze zeigt die Vorgaben in der
Sorgfaltsstufe 2

Anbringungsort:
- straffenseitig und parallel zur Fassade

— oberhalb der Schaufenster und unterhalb der
Briistungslinie des 1. Obergeschosses bzw. des Gurt-
gesimses

- in Verbindung mit Vordachern und Markisen:
zwischen dem auskragenden Bauteil und der
Bristungslinie des 1. Obergeschosses bzw. dem Gurt-
gesims




DAS

e 1

Wohnen
Dekorution

Antiguitdaten

Werbeanlagen

AUSLEGER

Ausleger (vertikale Werbeanlagen) beeinflussen - im Gegensatz zu horizontalen Werbe-
anlagen - nicht nur das Gebdude, an dem sie befestigt sind. Sie wirken sich durch ihre Aus-
richtung auf das gesamte Strapenbild und den 6ffentlichen Raum aus. Daher sollte auf
dominante vertikale Werbeanlagen aus Rucksichtnahme auf die fir Einzelhandel und
Gewerbe wichtige Adressbildung verzichtet werden. Stattdessen ist es Ziel, die Werbean-
lagen in das Erscheinungsbild zu integrieren. Auch sollten keine Sichtbeeintrachtigung
oder die Verschattung von Fenstern benachbarter (Wohn-)Nutzungen erfolgen sowie eine
ausreichende Durchfahrtshéhe sichergestellt werden.

Die Hausfassade dominierender Ausleger Ausleger mit kiinstlerischer Gestaltung
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Werbeanlagen

EMPFEHLUNGEN FUR AUSLEGER //

+ Ziel: in das Stadtbild integriertes Erscheinungsbild
- keine Sichtbeeintrachtigung benachbarter (Wohn-)

Nutzungen
- Vermeidung dominant wirkender vertikaler Werbe- Q
anlagen Q
- maximal 1 Ausleger je Betrieb je Fassade
- Abstimmung auf und Integration in die Fassaden- max. 0,36 qm i@ -
g”ederung Ansichtsflache,
max. 1,0 m
Ausladung
« Grope und Gestaltungsart: \ '
- angemessene Ausladung vor der Fassade / Q;";;:’cﬁ:r;";stand
- angemessene Grofe (Sorgfaltsstufe 1 und 2: max.
0,36 gm, z.B. 0,6 x 0,6 m/ Sorgfaltsstufe 3: max. Skizze zeigt die Vorgaben in der
0,64 gm, z.B. 0,8 x 0,8 M) Sorgfaltsstufe 1/2

- angemessener Abstand zu anderen Werbeanlagen,
Bauteilen und Gebdudeaupenkanten

— als Tafel oder schmaler Kasten
- Lichte H6he min. 2,25 m

* Anbringungsort:

- wie horizontale Werbeanlagen, aber rechtwinklig
zur Fassade (d.h. maximal bis Oberkante Bristung 1.
0G)

M _ - nicht an der stilbildenden Fassadengliederung
T bl g L) (z. B. nicht an Gesimsen, Lisenen (Mauerblenden),
" il Sichtfachwerk)

- nicht an Stutzen/Pfeilern

.u }_I l II Illull'II .I |IIII 1
KLY

I

Ausleger mit kunsthandwerklicher
' + Abweichungen bei kunsthandwerklicher bzw. kiinst- Gestaltung

L
. lerischer Gestaltung des Auslegers oder bei grof3-
flachigen Nutzungen bzw. Gebdudekomplexen (z. B.

Einkaufscenter, Kaufhaus, Verwaltung) 59
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Werbeanlagen

HINWEISSCHILDER UND SCHAUKASTEN

Werbeanlagen in Form von Hinweisschildern und Schaukdasten sind an der Fassade eines
Gebdudes angebracht und weisen in der Regel auf vor Ort tatige Dienstleister, Unter-
nehmen oder Freiberufler sowie gastronomische Angebote oder Ahnliches hin. Anzahl,
Grofpe und Anbringungsort von Hinweisschildern und Schaukdsten kdnnen die Wirkung ei-
ner Fassade beeintrachtigen.

Aggressive Werbung kann die Attraktivitat einer Zuriickhaltende Gestaltung und gestalterische
Innenstadt duBerst negativ beeinflussen. Eingliederung des Hinweisschildes in die Fassa-
dengestaltung
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Werbeanlagen

EMPFEHLUNGEN FUR HINWEISSCHILDER
UND SCHAUKASTEN

+ Ziel: Integration in die Fassadengliederung und
keine Uberdeckungder stilbildenden Fassadenelemente
(z. B. Gesimse, Lisenen, Sichtfachwerk)

- nur auf geschlossenen Fassadenbereichen
- nicht an Stutzen, Pfeilern, Sichtfachwerk
- nicht an Freiraumelementen

nur an der Statte der Leistung (= rdumliche Ndhe
zum Betrieb), Ausnahme: Betriebsstandort in Passa-
gen oder im Hinterhof

nur Eigenwerbung, keine Produktwerbung (Aus-
nahme: Getrankewerbung bei Gastronomiebetrieben,
jedoch in Gréfie und Wirkung deutlich untergeordnet)

Hinweisschilder: max. 1 Hinweisschild je Betrieb (bei
mehreren Betrieben je Gebdude bzw. im Eingangs-
bereich von Passagen: gestalterische Zusammen-
fassung in Gruppen oder auf einem gemeinsamen
Schild)

Lengerich

Mawa ey Geeal

« Schaukasten: max. 2 Schaukdsten je Betrieb/
Institution/Verein

* keine frei stehenden Schaukasten und Hinweisschilder
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Werbeanlagen

FENSTERWERBUNG

Fenster sind die »Augen« eines Gebdudes und erhalten dementsprechend besonders
groffe Aufmerksamkeit vom Betrachter. Fensterwerbung wird jedoch oftmals nur als ein
besonders preiswertes und schnelles Mittel der Werbung angesehen und dabei héufig
ohne professionelle oder gestalterische Sachkenntnis angebracht. Die negative Wirkung
von grof3- oder vollflachiger Abklebung der Fensterflachen wird dabei meist unterschatzt.
Fensterwerbungen in den Obergeschossen besitzen trotz ihrer beschrankten Grofie auf
Grund ihrer Fernwirkung eine storende Wirkung auf das Stadtbild und sind grundsatzlich
Zu vermeiden.

— — - i

Im Sinne einer hochwertigen Stadtbildgestal- Fensterwerbung ist farblich auf die Fassade ab-

tung sollte auf gropflachige Fensterbeklebungen gestimmt und fligt sich somit in das Gesamtbild
verzichtet werden. der Fassade ein.
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Werbeanlagen
% EMPFEHLUNGEN FUR FENSTERWERBUNG

-:j'\l]hpr]” Iﬂjluu_ i 51“{-““ « Fensterwerbung (Beklebungen) nur im Erdgeschoss-
l",;]-ﬂ' Morky. G hwiiiol AL bereich

ﬁl‘ill‘l‘ihl‘-l‘l"i /
"l--_-_-_
—q

Fensterwerbung (Beklebungen) auf max. 20 % der
jeweiligen Fensterfldche

Grofe und Gestaltungsart:

- nurin Form von Einzelbuchstaben, Schriftziigen und
Firmenlogos

- Grofe gegenilber der Fensterflache deutlich unter-
geordnet (Durch- und Einblicke haben Prioritét)

Fassadenbezogene und dezente
Gestaltung der Fensterwerbung

» Vollflachige Schaufensterbeklebung nur bei sensiblen
Nutzungen (z.B. Arztpraxen) als Sichtschutz im Einzelfall
denkbar

Verzicht auf grelle und intensive Farben (siehe Anlage 2,
Seite 84)

dauerhafte blickdichte Schaufenster bei Leerstand sind
zu vermeiden (stattdessen z. B. Schaufensterprasen-
tation eines benachbarten Geschafts)
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Offentliche Flachen

OFFENTLICHER RAUM

Das Stadtbild in der Innenstadt von Lengerich wird nicht nur durch den Gebdudebestand
und das Angebot des Einzelhandels und der Gastronomie geprdgt, sondern auch durch die
Qualitat der offentlichen Raume. Fir private Nutzungen des o6ffentlichen Raumes, wie
zum Beispiel durch Werbung oder Aufengastronomie, sind daher ebenfalls gestalterische
Anforderungen zu beachten.

Kundenstopper und Beachflags im offentlichen Einladendes Ambiente zum Flanieren, Kommu-
Raum nizieren und Verweilen

Al



Offentliche Flachen

EMPFEHLUNGEN FUR DEN
OFFENTLICHEN RAUM

Belebung des offentlichen Raumes (einladendes
Ambiente, das zum Flanieren, Kommunizieren und
Verweilen einladt)

. . . . . i ﬁ | ﬁ_‘l i
* hochwertiges, sich in das Stadtbild integrierendes 7| ™11 | b
Erscheinungsbild der privaten Anlagen auf offent- B [ |
|

lichem Boden _ . I

flieBende Ubergdnge zwischen 6ffentlichen und halb-
offentlichen (geschaftlich/gastronomisch) gepragten
Bereichen

keine »Inbesitznahme« des 6ffentlichen Raumes durch Freihalten  wichtiger  Sichtachsen

sich abschottende AuPengastronomie oder umfang- auf stadtbildpragende Gebaude und
. . . Stadtrdume

reiche, dominante Aupenauslagen vor Geschaften

Freihalten wichtiger Sichtachsen auf stadtbild-
pragende Gebdude und Stadtrdume (= gute Orien-
tierungsmaoglichkeit)

+ Freihalten der Lauflinie auf Gehwegen (kein stdren-
des »Slalomlaufen« um AuPenauslagen und Kunden-
stopper), Freihalten der erforderlichen Rettungswege
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Offentliche Flachen

Platzhalter

AUBENGASTRONOMIE

Fiar die Attraktivitat und Aufenthaltsqualitat der Innenstadt leistet die Aupengastro-
nomie einen wichtigen Beitrag. Sie kann sowohl als Ort der Kommunikation als auch der
Erholung inmitten des geschaftlichen Treibens dienen. Die gestalterische Qualitat des
Mobiliars, der Sonnenschirme und die Art der Einbindung in den Straenraum haben erheb-
lichen Einfluss auf die Attraktivitat des Stadtbildes und die Nutzbarkeit des innerstadtischen
Raumes.

Blickdichter Windschutz mit Fremdwerbung Attraktive Méoblierung im aufengastronomi-
schen Bereich
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Offentliche Flachen

~ : EMPFEHLUNGEN FUR AUBENGASTRONOMIE

Grundsatzlich sind die Moblierung (Tische, Stihle etc.) und die
Sonnenschirme je Betrieb einheitlich zu gestalten (z. B. alles
aus einer Produktlinie eines Herstellers)

+  Moblierung:
- visuell hochwertig wirkende Materialien
(z. B. Holz, Metall)
- keine (schweren), volumindsen Massivmdbel
- keine »billig« wirkenden (Kunststoff-)Mdbel

+ Sonnenschirme:

- einheitliche Farbgebung: abgetonte Varianten
der Farben hellgrau, beige, rot oder grin, mdéglichst
harmonisch abgestimmt auf die Méblierung oder die
Gebdudefassade

- moglichst keine Produktwerbung

- keine dauerhaft festmontierten oder gedffneten
Schirme

. . L Sonnenschirme der Aufengastro-
- Sonnensegel sind nicht zuldssig nomie mit einheitlicher Farbgebung

+  Windschutz:
- mobile Ausfiihrung

- keine flachig massiv wirkenden Abtrennungen vom
offentlichen Raum (blickdicht geschlossen maximal bis
80 cm Hohe, ab 80 cm transparent, Gesamtldnge maxi-
mal 4 m)

- keine Produkt- und Fremdwerbung
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Offentliche Flachen

KUNDENSTOPPER / GESCHAFTSAUSLAGEN

Kundenstopper und Geschaftsauslagen sollen Passanten auf angebotene Waren und Dienst-
leistungen aufmerksam machen. Hierbei handelt es sich um private Werbeanlagen, die
im offentlichen Raum platziert werden. Eine Haufung solcher mobiler Werbeanlagen bzw.
Warenauslagen wirkt visuell aufdringlich und kann zu Engstellen auf den Gehwegen flhren.
Hierunter leidet die Qualitat des 6ffentlichen Raumes und damit letztendlich auch das Quali-
tatsimage der Innenstadt. Daher ist ein geordnetes hochwertiges Erscheinungsbild dieser
privaten Anlagen auf den 6ffentlichen Flachen geboten. Gréfe und Umfang sind dabei auf

ein angemessenes Mindestmap zu beschrénken.

Anordnung des Kundenstoppers in unmittel-
barer Nahe zur Statte der Leistung

Die Warenauslage versteckt den Eingang des
Geschéftes.
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EMPFEHLUNGEN FUR KUNDENSTOPPER/
GESCHAFTSAUSLAGEN

Kundenstopper, Beachflags und sonstige mobile
Werbeanlagen:

Anzahl: max. 1 Kundenstopper je Betrieb

Anordnung: in unmittelbarer Nahe zur Statte der
Leistung und auperhalb der Lauflinie

keine Beachflags oder sonstige Fahnen
keine Signalfarben und Produktwerbung

keine (vergroperte) skulpturenartige Produkt-
imitate (z. B.UberdimensionierteEishdrnchen, Brillen,
Handys, Ohr)

Geschaftsauslagen:

Anordnung: einreihig unmittelbar vor der Gebdude-
fassade

Lange: in Summe maximal 2/3 Fassadenbreite des
Betriebes

hochwertige oder handwerklich kreativ wirkende
Prasentationsformen bei Warentischen, -stander
oder -displays

keine Signalfarben und Produktwerbung

keine »billig wirkende und Uberladene Metallgitter-
tische oder Warenstander/-displays

Ausnahmen bei nahversorgungsrelevanten Sorti-
menten

Offentliche Flachen

Hochwertige Présentation der Waren
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ANLAGE1

Liste der unzuldssigen Farben

RAL 1003, signalgelb
RAL 1016, schwefelgelb
RAL 1021, kadmiumgelb
RAL 1026, leuchtgelb
RAL 1028, melonengelb
RAL 2002, blutorange
RAL 2003, pastellorange
RAL 2005, leuchtorange
RAL 2007, leuchthellorange
RAL 2008, hellrotorange
RAL 2010, signalorange
RAL 3001, signalrot

RAL 3015, hellrosa

RAL 3018, erdbeerrot
RAL 3024, leuchtrot

RAL 3026, leuchthellrot
RAL 4003, erikaviolett
RAL 4005, blaulila

RAL 4008, signalviolett
RAL 5005, signalblau
RAL 6018, gelbgrin

RAL 6032, signalgrin

Farben der Sonderfarbenreihe RAL F 7 (Reflexfarben):
RAL 2006, RAL 3019, RAL 3030, RAL 5016, RAL 6030, RAL 8026, RAL 9014, RAL 9019

Farben der Sonderfarbenreihe RAL F 81 (Farben im Strafenverkehr):
RAL 1023, RAL 2009, RAL 3020, RAL 4006, RAL 5017, RAL 6024, RAL 7042, RAL 7043, RAL 9016, RAL

9017
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ANLAGE 2

Vorgaben zum Zugang fir das Fassadenprogramm

Vorgabe in ...

Sorgfaltsstufe 1

Vorgabe in ...

Sorgfaltsstufe 2

Vorgabe in ...

Sorgfaltsstufe 3

Werbeanlagen - Allgemein

Zuldssigkeit von Werbeanlagen beschrankt auf die jeweili- ja ja ja
ge Statte der Leistung (Ausnahme Gastronomie)
Werbeanlagen - Allgemein
Beschrankung von Werbeanlagen auf die Erdgeschosszone ja ja ja
(maximal bis Obererkante Bristung Fenster 1. OG)
Werbeanlagen - Allgemein
Anzahl inklusive Ausleger pro Grundstiick bzw. Gebdude max. 2 max. 2 Empfehlung 2
ohne Fensterwerbung
Werbeanlagen - Horizontal Hohe Hbhe Hohe
nur in Form von Einzelbuchstaben, Schriftziigen und max. 40 cm max. 40 cm max. 50 cm
Firmenlogos Lange: Lange: Lange:
angemessener Abstand zu anderen Werbeanlagen und 2/3 Fassade, 2/3 Fassaden, 2/3 Fassaden,
Gebdudeaufenkanten

max. 4 m max. 4 m max.5m
We"rbeanlaqen - Vertlkal ) max. 0,36 gm max. 0,36 gm max. 0,64 gm
Gropenvorgaben gem. Sorgfaltsbereich 2B.06x0,6m 2B.0,6 x 0.6 m 2B.08x08m

Werbeanlagen - Fensterbeklebung

auf max. 20 %
der Fensterfla-
che je Fenster

auf max. 20 %
der Fensterfla-
che je Fenster

auf max. 20 %
der Fensterfla-
che je Fenster

thermieanlagen zuldssig

Vorgabe in ... Vorgabe in ... Vorgabe in ...
Sorgfaltsstufe 1 Sorgfaltsstufe 2 Sorgfaltsstufe 3

Fassade
Fassadenoberfldchen aus ortstypischen, historisch nach-
vollziehbaren Materialien . ) )
- Ziegel/Klinker (ziegelrot bis rotbraun) Ja Ja Ja
+ Putz (helle Farbtdne)
« Fachwerk (dunkelbraun/dunkelgrau/anthrazit)

Fassade

Unzuldssigkeit von Materialvielfalt (neben den o.g. Mate- : . .

T . : . Ja Ja Ja

rialien ist fir untergeordnete Flachen nur noch ein weiter-
gehendes Material zuldssig)

Fassade

Farbwahl ohne grelle ja ja ja

Farben und gldnzende Oberflachen (siehe Anlage 2)

Dach
Zulassig ist die Errichtung von geneigten Dachern in orts- ja ja nein
typischer Dachform (§ 34 BauGB) oder als Satteldach

Dach
Zulassig als einheitliche Dacheindeckung je Gebdude ist
die Verwendung von ia N .

a

» Dachziegel oder Dachsteine in ziegelrot bis rotbraun oder ) .
altschwarz bis anthrazitgrau mit matten, nicht glanzenden (sofern kein
Oberfldchen Flachdach)
Dach

gestalterische Integration und Unterordnung der Dachauf- ja ja ja

bauten und Gauben, Gesamtldnge aller Gauben max. 50%

der Traufenldnge und Lange Einzelgaube max. 3 m

Dach

Anordnung der Dachaufbauten und Gauben mit Bezug auf ja ja ja

die Gliederung der Fensterachsen der Gebdudefassade

Dach

Keine straBenseitige Anordnung von Photovoltaik-/ Solar- ja ja ja

84

Hinweis:

Auch die weitergehenden Empfehlungen des Gestaltungsleitfadens sind bei der Beurteilung der Férderfahigkeit beantragter

Mafnahmen relevant.

Werbeanlagen sind grundsatzlich nicht im Rahmen des Fassadenprogramms férderfdhig. Bei Nicht-Einhaltung der o.g. Vor-
gaben fir Werbeanlagen ist aber eine Forderung von Manahmen an Fassade und Ddachern ausgeschlossen.
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